NÁVRH OSVĚTOVÉ KAMPANĚ NA PODPORU OBNOVITELNÝCH ZDROJŮ ENERGIE 

základní teze

Tento návrh je podkladem pro rozpracování scénáře kampaně jejím řídícím výborem pro rok 2002

Úvod

Tento dokument předkládá stručný souhrn východisek a návrh struktury osvětové a vzdělávací kampaně na podporu obnovitelných zdrojů energie v kontextu propagace trvale udržitelného rozvoje a ve vztahu k Národnímu programu hospodárného nakládání s energií a využití jejích obnovitelných a druhotných zdrojů (dále jen Kampaň). Návrh Kampaně shrnuje základní východiska trvale udržitelného rozvoje (TUR) a souvislosti naplňování jeho principů s cílevědomým využíváním obnovitelných zdrojů energie. Obnovitelným energetickým zdrojem se pro účely této studie rozumí využitelný zdroj energie, jehož energetický potenciál se obnovuje přírodními procesy. Jedná se tudíž o energii slunce, větru, vody, biomasy a energii ovzduší a horninového prostředí, přičemž jsou rozlišeny přírodní – primární - zdroje energie a technologie využití těchto energií. 

Návrh struktury a organizace Kampaně, vzhledem k jejímu zamýšlenému širokému záběru v budoucnosti obsahuje popis základních v úvahu přicházejících aktivit. Tento návrh klade důraz především na vzájemnou koordinaci různých aktivit v předmětných oblastech osvětového působení na laickou i odbornou veřejnost. 

Tento návrh předpokládá další rozpracování, doplnění a průběžnou aktualizaci koordinátorem Kampaně, případně jinými subjekty pověřenými řídícím výborem Kampaně na základě návrhů, připomínek a iniciativ jednotlivých účastníků Kampaně. Návrh předpokládá, že může být (např.výše uvedeným způsobem) upraven na “poziční dokument” Kampaně, který vymezí její rámec a definuje především:

· Vztah energetické efektivnosti a využívání obnovitelných zdrojů energie

· Teoretická a praktická východiska Kampaně

· Terminologii užívanou v rámci Kampaně k interní i externí komunikaci

· Způsoby koordinace akcí /neinvestičních, seminářů, koonferencí, VaV, apod./

· Způsoby přenosu informací /legislativa, realizované akce, zahraničí apod./ 

· Způsoby přenosu informací směrem k odborné veřejnosti /školení, vzdělávání v projekci, stavebnictví, architektuře, montážních firmách apod./

Použité zkratky

ČEA

Česká energetická agentura

ČEÚ

Český ekologický ústav

ČSÚ

Český statistický úřad

NGO

Non-governmental organisation – nevládní organizace

EKIS

Energetické konzultační a informační středisko ČEA

ESF

Energy Savings Fund (Phare) - Fond energetických úspor (Phare)

EEBW

Energy Efficiency Bussiness Week, pravidelná konference a výstava o úsporách energie (Praha)

EU

Evropská unie

GEF


Global Environmental Fund - Světový fond životního prostředí 

IEA


International Energy Agency – Mezinárodní energetická agentura

OECD
Organization for Economic Cooperation and Developement - Organizace pro hospodářskou spolupráci a rozvoj

SFŽP

Státní fond životního prostředí

SEVEn, o.p.s.
Středisko pro efektivní využívání energie

UNEP

United Nation Environmental Programme - Environmentální program OSN

ALTENER
Program EU na podporu obnovitelných zdrojů energie

AIJ
Activities Implemented Jointly - Aktivity realizované společně 

JI
Joint Implementation / Společná realizace (obchodování s emisemi skleníkových plynů)

BAT

Best Accessable Technology

CHP

Combined Heat and Power - kombinovaná výroba elektřiny a tepla

CZT

centralizované zásobování teplem

EDR

ekologická daňová reforma

EPC
Energy Performance Contracting - (forma řízení a financování energetických úspor kde je počáteční investice splácena budoucími ušetřenými náklady na energii)

ESCO

Energy Service Company - podnik energetických služeb

HDP

hrubý domácí produkt

MEŘO

methylester řepkového oleje

MPO

Ministerstvo průmyslu a obchodu ČR

MŽP

Ministerstvo životního prostředí ČR

OPET

Organisation for the Promotion of Energy Technologies (FEMOPET - Fellow member of OPET)

OZE

obnovitelný zdroj energie

PEZ

primární energetické zdroje

R&D

research and development (výzkum a vývoj)

RES
Renewable Energy Sources 

RET
Renewable Energy Technology – technologie pro využívání obnovitelných zdrojů energie

TUR

Trvale udržitelný rozvoj

SME

Small and Medium Enterprizes – malé a střední podniky

ERÚ 

Energetický regulační úřad

VaV

věda a výzkum (výzkum a vývoj)

VZT

vzduchotechnika

ELI

mezinárodní iniciativa zaměřená na propagaci úsporného zářivkového osvětlení
ČÁST I – VÝCHODISKA KAMPANĚ

Nezbytnost přechodu systémů zajišťujících zásobování lidských aktivit energií k využívání pouze obnovitelných zdrojů vyplývá přímo ze základních přírodních zákonů. Pokud nebude tato cesta nastoupena (společně se splněním dalších podmínek z oblastí sociálních, ekonomických i politických), zcela nepochybně bude pokračovat proces snižování kvality života a degradace životního prostředí – atmosféry, biosféry, hydrosféry i geosféry. Tento proces přechodu nelze realizovat v krátkém ani středním období, pouze důsledná strategie v dlouhém období může být úspěšná.

Za podstatnou nevýhodu obnovitelných zdrojů energie bývá považována nízká hustota energie. Z hlediska přírodních zákonů a principů trvale udržitelného rozvoje (TUR) je tato jejich vlastnost však jejich podstatnou výhodou a předurčuje OZE k tomu, aby se staly jedinými energetickými zdroji lidstva v budoucnosti. Využívání OZE, které představují volnou sluneční energii, případně přirozeně transformovanou sluneční energii (vítr, voda, biomasa) nebo uměle (druhotně) transformovanou energii (vodík, upravovaná fytopaliva apod.), se nejvíce přibližuje dikci termodynamických zákonů, neboť využívání jakéhokoli druhu vázané energie (fosilní, jaderné) navyšuje entropii v ekosystému Země s těžko kvantifikovatelnými, nicméně značně (kvalitativně) citelnými dopady. Ačkoli je entropie fyzikálně  jednoznačně definována (dS = dQ / T), na rozdíl od ostatních stavových veličin je podstatně hůře uchopitelná. Jelikož přirozeným lidským přístupem je zavrhovat či alespoň nedůvěřovat věcem a jevům hůře pochopitelným, je i úloha entropie (která například narůstá tím rychleji, čím větších teplot je v procesech výroby dosahováno) velmi podceňována a již vůbec není s entropií vzrůstající nad její přirozenou úroveň (bez lidských aktivit) nakládáno jako s negativní externalitou. Entropii není možné jednoduše popsat, dosti často se uvádí definice hovořící o rostoucím chaosu – míře neuspořádanosti, což je jen část skutečné podstaty této veličiny. Metaforicky si možná lze entropii představit jako jakousi přirozenou inteligenci vesmíru, jejímž prostřednictvím spěje vše k trvalé rovnováze (kterou ovšem z pohledu fyziky nazýváme tepelnou smrtí). Lepší představou je možná přirovnání entropii k inflaci – tak jako se ekonomové snaží udržovat inflaci, coby degradující činitel ekonomiky, na co nejnižší úrovni, ve vesmíru se přirozenými procesy udržuje nárůst entropie co nejnižší. Obnovitelné zdroje energie s původem v energii sluneční tuto podmínku splňují, neboť entropie spojená s “výrobou” této energie narůstá na Slunci, resp. v jeho nitru. Dle výpočtů astrofyziků bude Slunce v dnešní podobě zdrojem této “čisté” energie ještě 4 – 5 mld.let.   

Poznámky:

Současné environmentální problémy, jako je řídnutí ozónové vrstvy, zvyšování skleníkového efektu a další nejsou obvykle spojovány s enormním nárůstem entropie globálního ekosystému, což je způsobeno především tím, že ačkoli je entropie stavovou veličinou obdobně jako tlak, objem či teplota, nelze ji exaktně měřit. S ohledem na charakter lidských činností a skutečnost, že jednotkou entropie je J·K-1, bylo by možné její velikost odvodit od energie spotřebované člověkem, tj. energie vázané, která nemá v relativně krátkém časovém horizontu původ v energii sluneční nebo energii zemského jádra.

Věcný rámec Kampaně

(skutečnosti, které by měly být v průběhu Kampaně respektovány na všech jejích úrovních)

· stávající situace využívání energetických zdrojů, struktura energetického sektoru, vývoj na světových a tuzemských trzích s energiemi;

· stávající stav využívání obnovitelných zdrojů energie ve světě a v České republice a vazba /vztah/ jejich využívání k aktuální ekonomické, společenské a politické situaci, k energetické, environmentální, sociální a bytové politice, k politice podpory vědy a výzkumu, osvěty, výchovy a vzdělání, převažujícím způsobům a formám informování veřejnosti a dalším relevantním skutečnostem;

· zkušenosti s obdobnými kampaněmi a osvětovými a vzdělávacími akcemi v minulosti, se zahrnutím současně i zahraničních zkušeností a koncepcí řešení a plánování dílčích akcí a aktivit v rámci Kampaně;

· dostupnost technologií pro využívání obnovitelných zdrojů energie (dále také RET –Renewable Energy Technology), resp. stav vývoje a využívání těchto technologií a výhled šíření těchto, případně nových  technologií v budoucnu;

· stávající situace a vývoj v oblasti legislativy a politik se vztahem k využívání OZE v Evropě a ve světě, včetně stávajících či připravovaných dokumentů, směrnic, doporučení, programů, kampaní apod.;

· hierarchie způsobů využívání energie člověkem bude v rámci Kampaně pojata zásadně  v duchu udržitelného rozvoje společnosti a definována může být zhruba takto (zdroj: EEBW, Sborník 5.mezinárodní konference a výstavy, SEVEn, 1996):

· úspory energie chováním

· strukturální úspory energie

· technologické úspory energie

· pasivní využití sluneční energie

· aktivní využití sluneční energie

· větrná energie

· energie z biomasy

· vodní energie a ostatní obnovitelná energie

· fosilní a jaderná energie

Legislativní a mezinárodní rámec Kampaně

· Zásady Státní politiky životního prostředí definující obecná kritéria trvale udržitelného rozvoje:

· minimalizace nároků na čerpání neobnovitelných a šetrné využívání obnovitelných přírodních zdrojů, surovin, energie a minimalizaci záboru prostoru,

· minimalizace negativních vlivů na prostředí, emisí do ovzduší a vod, kontaminace půd, produkce odpadů a hlukové zátěže a minimalizace potenciálních rizik a havárií, 

· důsledná ochrana, případně zmnožení a zkvalitnění základního přírodního lidského kapitálu.

· Státní energetická politika (usnesení vlády č.50/2000);

· Zákon č.406/2000 Sb., o hospodaření energií;

· Národní program hospodárného nakládání s energií a využívání jejích obnovitelných a druhotných zdrojů (dále jen Národní program) dle Hlavy III zákona č.406/2000 Sb. (usnesení vlády č. 1079/2001 ze dne 22. října 2001);
· Státní program na podporu úspor energie a obnovitelných zdrojů energie (pro rok 2002 usnesení vlády č. 1140 ze dne 7. listopadu 2001);

· Národní program environmentální osvěty, výchovy a vzdělání (EOVV),

· Zákon č.218/2000 Sb., o rozpočtových pravidlech

· Vyhláška MF č.40/2001 Sb., o účasti státního rozpočtu na financování programů reprodukce majetku,

· Nařízení vlády 505/2000 Sb., kterým se stanoví podpůrné programy k podpoře mimoprodukčních funkcí zemědělství, k podpoře aktivit podílejících se na udržování krajiny, programy pomoci k podpoře méně příznivých oblastí, a kritéria pro jejich posuzování,

· Nařízení vlády 86/2001 Sb. - kterým se stanoví podmínky uvádění zemědělské půdy do klidu,
· Závazky České republiky na mezinárodní úrovni: 

· Rámcová úmluva OSN o změně klimatu (Česká republika k této úmluvě přistoupila 7.10.1993 na základě usnesení vlády č. 323 z 16. června 1993),
· Snížení emisí CO2 v období 2008-2012 o 8 % (ve srovnání s rokem 1990) v rámci tzv. Kjótského protokolu (United Nations Conference to the Framework Convention on Climate Change, 1997),

· Přistoupení k úkolům vyplývajícím z dokumentu Výboru pro udržitelný rozvoj v energetice (Committee on Sustainable Energy) nazvaný ”Sustainable Energy Policies in the ECE Region” (Politika udržitelného rozvoje v zemích EHK), přičemž velká pozornost je věnována využívání obnovitelných energetických zdrojů,

· Další aktivity vyplývající z členství v mezinárodních organizacích, seskupeních a z účasti v dohodách – OECD, IEA, Energetická charta (členem IEA je ČR od 5.2.2001).

· Směrnice 77/2001/EC o podpoře elektrické energie z obnovitelných zdrojů na vnitřním trhu,

· Bílá kniha - kampaň “Take Off”,

· Česko-rakouské energetické partnerství (na základě kapitoly III “Dohody z Melku”),
· a další
Alternativní scénář vývoje energetiky

Zatímco většina prognóz vývoje spotřeby primárních zdrojů energie (například WEC nebo IEA) počítá s nárůstem a to zhruba o 25% v roce 2030 oproti stavu v roce 2000 (viz ilustrační graf Shell), je z hlediska zachování existence člověka a Zemi zcela nezbytné tento trend zastavit a zvrátit. Ačkoli prognózy světových institucí vycházejí z dosavadního vývoje a z předpokladu budoucího vývoje světové ekonomiky, z hlediska fyzikálního se jedná o nastolení nové termodynamické rovnováhy na Zemi, která s největší pravděpodobností nebude příznivá pro udržení kvalitního života. Navíc je nutné připočítat další nepříznivé jevy, jako je lokální znečištění, znehodnocení zásob pitné vody a další. 

[image: image1.wmf]Scenář Shell - vývoj spotřeby prvotních energetických zdrojů
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Na základě skutečností z oblasti vývoje energetiky a sociálního a technologického vývoje a analýzy ostatních determinantů rozvoje lze vytvořit  alternativní realistický pohled na možný vývoj zabezpečení energetické potřeby v ČR. Tento alternativní scénář má samozřejmě obecnou platnost a lze jej při současném stavu technologií a jejich trendu velmi dobře uplatnit kdekoliv ve světě. Scénář je založen na předpokladu, že spotřeba primárních energetických zdrojů, resp. poptávka po nich bude v budoucnu přibližně zachována, tj. ani neporoste, ani nebude výrazně klesat
. O zabezpečení strany nabídky k této poptávce budou společně usilovat pouze vzájemně se doplňující opatření snižující energetickou náročnost (úspory) a obnovitelné energetické zdroje. Vzhledem k “nízkopotenciálovému” charakteru energie získávané prostřednictvím obnovitelných zdrojů  energie není možné a ani žádoucí snažit se jimi uspokojit poptávku v celé výši. Tato vlastnost zároveň předurčuje obnovitelné zdroje pro decentralizované využití. 

Následující obrázek ukazuje v jednom grafu několik možných variant budoucího vývoje. Varianta 1) představuje vývoj, při němž je oproti stávajícímu stavu dosahováno 1 % snížení energetické náročnosti (vztaženo ke spotřebě PEZ). Varianta 2) představuje “status quo”, tj. případný nárůst spotřeby PEZ je vyrovnáván stejným tempem snižování energetické náročnosti. Varianta 3) je nejméně žádoucí a představuje stav, kdy dochází k nárůstu spotřeby PEZ a energetická náročnost není cílevědomě snižována, resp. tempo růstu spotřeby PEZ je vyšší než tempo snižování energetické náročnosti. Varianta označená jako 1)-3) představuje předpoklad nárůstu využití obnovitelných zdrojů (ve formě PEZ) o 1 % ročně a je pokládána za nezbytnou součást všech tří variant vývoje spotřeby PEZ. Jedinou variantou, která může být v souladu s principy trvale udržitelného rozvoje, je varianta 1).
Obrázek: Alternativní scénáře vývoje spotřeby PEZ

[image: image2.wmf]Scenář Shell - vývoj spotřeby prvotních energetických zdrojů
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Poznámka:

Je zřejmé, že scénáře dle variant 1) a 2), stejně jako nárůst podílu obnovitelných zdrojů, je možné realizovat pouze za určitých podmínek. V oblasti snižování energetické náročnosti je jednou z možností například vytvoření mechanismu obchodování s negawatty, tj. s nevyrobenou energií. Principiálně může být řešen tak, že každý subjekt, který má zájem na navýšení energetické spotřeby, musí na druhé straně stejné množství energie ušetřit, resp. koupit od subjektu, který tuto energii uspoří. Stejným způsobem může být obchodována energie z obnovitelných zdrojů energie, přičemž by však celkový objem spotřeby primárních energetických zdrojů neměl být překročen. Alternativou k tomuto obchodu je v současnosti velmi aktuální mechanismus obchodování s emisemi, v určitých případech by však obchodování s negawatty mohlo být přinést lepší výsledky.

Výchozí stav v ČR

Na začátek úvah o koncepci a cílech Kampaně je vhodné si představit situaci, kdy by žádná kampaň odstartována nebyla. Pokud jde o obecnou informovanost, technické a environmentální povědomí o možnostech využívání obnovitelných zdrojů energie, mají evropské státy před ČR náskok relativně velmi malý (možná 5 –10 let), přičemž samozřejmě některé země mají poněkud delší tradici (Rakousko, Švédsko, Dánsko) a jiné prakticky ještě nezačaly (Belgie). V “uvědomělejších” zemích, stejně jako u nás s prvními kampaněmi začal neziskový sektor, nezávislé organizace zaměřené na ochranu životního prostředí. Postupně se jejich myšlenky přenesly na úroveň regionálních vlád a posléze na úroveň vlád národních. Prakticky tyto iniciativy nikdy a nikde nevzešly z vlád ani parlamentů, státní a zákonodárné instituce v této oblasti vyvíjely aktivitu až se značným zpožděním. 

V ČR probíhá již od počátku 90. let 20. století mnoho aktivit zaměřených na využívání a propagaci využívání obnovitelných zdrojů energie, ovšem částečné oficiální podpory se těmto aktivitám dostávalo pouze na počátku 90. let. Po několikaletém útlumu (což naopak byla doba, kdy v Evropě postupně zahajovaly OZE více či méně mohutný nástup) v roce 1998 odstartovala další etapa podpory těmto technologiím prostřednictvím Státního programu na podporu úspor energie a využití obnovitelných zdrojů energie (dále jen Státní program).  Obnovitelné zdroje energie jsou v rámci Státního programu podporovány především ze zdrojů Státního fondu životního prostředí ČR (dále jen SFŽP) a v menší míře z České energetické agentury (ČEA). Jedná se především o podporu investičních záměrů, čímž jsou definována čistě technokratická opatření, která nemají zásadní systematickou oporu v obecné osvětě a propagaci. Jak Státní fond tak i ČEA podporují také akce osvětového charakteru (semináře, publikace, informační střediska - EKIS apod.) ovšem tyto podpory jsou poskytovány bez širšího koncepčního rámce zájemcům, kteří podají žádost přijatelnou ze strany těchto institucí – tj. celá stávající koncepce veřejné podpory osvěty v této oblasti je vystavěna na stejných principech, na jakých jsou poskytovány investiční podpory. Účinnost takto administrovaných akcí se pravděpodobně významně snižuje. Systematická práce s veřejností, ani s odbornou veřejností prozatím neexistuje, resp. není koordinována. Chybí zde osvěta mezi odborníky ve stavebnictví (architekti, projektanti), odborníky z oblasti životního prostředí (pracovníci referátů ŽP, podnikoví ekologové apod.), pracovníky ve školství atd. Problematika OZE ani energetické efektivnosti není zařazena do školních osnov a jen výjimečně je přednášena na vysokých školách ve více či méně fragmentované podobě. 

Je zřejmé, že vývoj směrem k využívání OZE je nevyhnutelný a bude pokračovat i bez kampaní tohoto typu. Lze se ovšem důvodně domnívat, a na zahraničních příkladech ukázat, že investice do vedení takovéto kampaně je vysoce produktivní právě z důvodu koordinace činností a vyhnutí se “cestám slepých uliček”. 

Účelem Kampaně je zároveň napomoci překonat období slabého povědomí o možnostech a způsobech využívání OZE, zatíženého navíc velkým chaosem na trzích energií. Nízké ceny energií a její dočasný přebytek (především elektrické), zapříčiněný centralizovaným monopolistickým plánováním energetiky, ke kterému ostatně docházelo na celém světě, však vytváří umělou bariéru rozvoje trhu s technologiemi využívajícími OZE, což zároveň (účelově) vytváří dojem, že tento trh a možnosti OZE jsou zanedbatelné. Poměrně rychlý nárůst cen energií v poslední době má sice pozitivní vliv na růst zájmu o oblast OZE, ale právě pro jeho velkou rychlost je reakce mnohdy kontraproduktivní. Vzhledem k nedostačujícím kvalitním zdrojům informací dochází k matení veřejnosti a zneužívání její důvěry různými komerčními subjekty. S ohledem na skutečnost, že se převážně jedná o dlouhodobé a relativně vysoké investice, dochází k poškozování důvěry i negativnímu vlivu na povědomí na dlouhou dobu. 

V ČR probíhá v posledních letech velmi mnoho aktivit v oblasti propagace a OZE a realizace projektů jejich využití. Navrhovaná Kampaň vychází z těchto aktivit a ze získaných zkušeností a klade si za cíl rozšířit podstatnou měrou jejich dopad na cílové skupiny a především vzájemně tyto aktivity koordinovat nebo o nich poskytovat informace. 

Stav povědomí veřejnosti

Stejně jako v případě energetických úspor, ani v oblasti využívání obnovitelných zdrojů energie doposud nebyl proveden kvalifikovaný průzkum veřejného mínění, resp. průzkum obecné znalosti této problematiky a ochoty využívat OZE.  

Pouze částečně lze čerpat z průzkumu provedeného agenturou STEM, který byl proveden v roce 2000 pro odbor ekonomiky životního prostředí v souvislosti s přípravou sociálního programu náhrady přímotopů. 

O něco více vstupních informací lze čerpat ze závěrečné zprávy z výzkumu k problematice úspor energií a přechodu na alternativní zdroje energií, vypracované společností BML Praha spol.s.r.o. v roce 1999. Z tohoto průzkumu vyplývají následující skutečnosti
:

Tabulka 1: Povědomost o existenci programů Státního fondu životního prostředí

	Program / opatření
	ano
	částečně
	ne

	Náhrada vytápění el.přímotopy biomasou, tepelnými čerpadly, solární energií
	26
	46
	26

	Výstavba zařízení pro společnou výrobu el.energie a tepla z biomasy
	23
	24
	52

	Výstavba malých vodních elektráren
	37
	33
	29

	Náhrady vytápění fosilními palivy biomasou, tepelnými čerpadly, solární energií
	27
	40
	33

	Výstavby větrných elektráren
	31
	42
	27

	Osvěta a poradenství v oblasti využívání OZE
	25
	42
	32

	
	
	
	

	Energeticky úsporné provozování bytových a rodinných domů
	29
	35
	33

	Energeticky úsporné provozování budov občanské vybavenosti a veřejného sektoru
	21
	37
	40

	Poradenství a vzdělávání k úsporám ve spotřebě energií
	22
	37
	38


O existenci Státního fondu životního prostředí vědělo 80% respondentů, obecné povědomí o programech SFŽP se pohybovalo v rozmezí 20% - 40%, 

Tabulka 2: Zdroj znalostí /skutečně získané informace/:

	Zdroj informací
	%

	Tisk
	35

	Televize
	26

	Rozhlas
	1

	Odborné časopisy, literatura
	14

	Přátelé, spolupracovníci
	8

	Ekologické organizace
	3

	Veletrhy, výstavy
	4

	Jiné
	2


Tabulka 3: Zdroj znalostí /požadovaný zdroj informací/: 

	Zdroj informací
	%

	Tisk
	34

	Televize
	32

	Rozhlas
	4

	Odborné časopisy, literatura
	15

	Ekologické organizace
	9


92 % respondentů se domnívalo, že problematice úspor energií a alternativních zdrojů energie by měla být věnována samostatná propagační kampaň

Tabulka 4: Očekávaný přínos kampaně:

	Opatření
	%

	Poskytnout informace o předpokládaném vývoji cen energií v delším horizontu
	92

	Vysvětlení výhod jednotlivých typů vytápění a stavebních opatření
	93

	Poskytnutí přehledu o nákladech a jejich návratnosti
	93

	Propagace konkrétních příkladů možností státní podpory
	91

	Poskytnutí přehledu firem v daných oblastech, vč. cenových údajů 
	89

	Poskytnutí přehledu poradenských pracovišť
	90


Pro ilustraci povědomí o vývoji cen energií ukázala otázka na výši zvýšení cen elektrické energie a zemního plynu po 1.7.1999 (ZP – o 27 %, el.en. o 24 %):

	Zvýšení
	Zemní plyn           - % respondentů
	Elektrická energie - % respondentů

	O méně než 20%
	31
	19

	21 – 25%
	31
	29

	26 – 30%
	10
	10

	31 – 35%
	5
	2

	Více než 35%
	2
	8


Myslíte si, že máte dost informací o problematice úspor energií a jejich náhrady obnovitelnými zdroji energií tak, abyste mohli věcně zvažovat své možnosti ve vztahu k:

	
	Ano
	Částečně
	Ne

	Získávání energie z větrné elektrárny
	5
	27
	68

	Vytápění biomasou
	6
	24
	70

	Vytápění tepelnými čerpadly
	6
	44
	50

	Vývoji cen energií
	7
	63
	30

	Získávání solární energie
	10
	38
	52

	Nákladům na změnu způsobu vytápění
	13
	52
	35

	Zateplení domu
	26
	40
	34


Kdo by měl předmětné informace zprostředkovávat:

	Instituce
	%

	Odborné časopisy, literatura
	84

	Ekologické organizace
	77

	Tisk
	76

	Televize
	74

	Rozhlas
	61

	Ministerstvo průmyslu a obchodu
	59

	Specializované státní agentury
	59

	Ministerstvo pro místní rozvoj
	57

	Ministerstvo životního prostředí
	54


Myslíte si, že zvyšování cen energií dokáže zabránit dalšímu znečišťování životního prostředí:

	Odpověď
	%

	Ano, rozhodně
	8

	Spíše ano
	18

	Spíše ne
	22

	Rozhodně ne
	42

	Neví
	11


Domníváte se, že Vaše obecní, resp.městské zastupitelstvo využívá možností ke zlepšování životního prostředí (včetně sankcí a pokut):

	Odpověď
	%

	Ano, rozhodně
	1

	Spíše ano
	19

	Spíše ne
	35

	Rozhodně ne
	22

	Neví
	23


Pokud máte děti do 18 let (51 % respondentů), hovoříte s nimi o ekologii, vedete je k šetrnému vztahu k přírodě:

	Odpověď
	%

	Ano, rozhodně
	20

	Spíše ano
	42

	Spíše ne
	22

	Rozhodně ne
	17


Základní parametry výzkumu

· Zpracováno 1105 dotazníků

· Muži – 51 %

· Věk do 39 let – 50 %

· Majitelé RD – 79 %

· Rovnoměrné rozdělení obcí po krajích (8 krajů)

· Podíl středního a vysokoškolského vzdělání ve vzorku – 58 %

Závěry z uvedeného průzkumu pro vedení Kampaně

Uvedený výzkum měl, jak bývá v podobných případech časté, nedostatečně propracovanou metodiku potřebnou pro provedení průkazného sociologického průzkumu. Tato skutečnost se velmi podepsala na míře významnosti jednotlivých výsledků výzkumu, což je o to větší škoda, že se jednalo (dle údaje zpracovatele) o poměrně rozsáhlý výzkum (1105 dotazníků). Z uvedených výsledků je však možné i přesto usuzovat na určité oblasti, na které by se měla Kampaň zaměřit především:

· Rozšíření činnosti a působnosti poradenských center (regionální poradenská střediska, NGO);

· Cílevědomé zaměření na poskytování informací prostřednictvím tisku;

· Cílevědomé zaměření na poskytování informací prostřednictvím rozhlasu a televize;

· Zvýšení zodpovědnosti a důvěryhodnosti NGO – ekologických organizací;

· Zodpovědná informovanost o aktuálním vývoji a možném budoucím vývoji cen energií, včetně informací o příčinách tohoto vývoje;

· Iniciace či podpora asociací a cechů výrobců za účelem zajištění spolehlivosti použití energetických technologií a zařízení;

· Obecně zodpovědnější a širší informovanost o environmentálních souvislostech využívání energií;

· Zajištění marketingu státních institucí – vyšší informovanost o úloze (službách) státu a o státních i zahraničních podporách;

ČÁST II – SCÉNÁŘ KAMPANĚ

Časový plán Kampaně

Období Kampaně je navrženo zhruba v rozmezí od listopadu 2001 do konce roku 2005, a to tak, aby co nejlépe korespondovalo s prvním obdobím naplňování cílů Národního programu  a s konkrétními podpůrnými programy každoročně vyhlašovanými v rámci současného Státního programu na podporu úspor energie a využití obnovitelných zdrojů energie (dále jen Státní program). 
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Podrobnější časové členění Kampaně bude představeno rozdělením na jednotlivé roky a pololetí s tematickou náplní podle tohoto scénáře. Ten není samozřejmě definitivní a bude se vyvíjet a aktualizovat průběžně. 

Tematickými celky mohou například být:

· Obnovitelné energie ve stavebnictví

· Pasivní a aktivní využití solární energie

· Vstup ČR do Evropské unie

· Výroba elektrické energie z obnovitelných zdrojů energie

· Trvale udržitelný rozvoj a OZE apod.

V roce 2002 by nosným tématem mělo být informování o významu a cílech Národního programu a o dopadech zákona č. 406/2000 Sb., o hospodaření energií. Zároveň by mělo jít o cílevědomé posilování povědomí o možnostech environmentálně šetrných alternativách vytápění a ohřevu TUV v souvislosti s vývojem cen energií. 

V září roku 2002 také proběhne světový summit o TUR v Johannesburgu (tzv. Rio + 10). Pro období zhruba duben – září 2002 je plánována kampaň k TUR a k tomuto summitu. V tomto období by kampaň na podporu obnovitelných zdrojů energie mohla být součástí kampaně k Rio+10, přičemž se předpokládá, že se do ní kromě MŽP zapojí též NGO a další subjekty.

Základní záměry a cíle Kampaně
· Zvýšit povědomí a informovanost české veřejnosti, odborné veřejnosti, státní a veřejné správy o funkci, možnostech a perspektivách obnovitelných zdrojů energie,

· Vytvořit zpětnou vazbu mezi státní správou, podpůrnými programy a veřejností, resp.uživateli,

· Zajistit plynulý přechod mezi definováním technokratických opatření na podporu využití OZE a jejich společenským užitím (odezvou) a tím zvýšit efektivitu alokace veřejných prostředků,

· Vyvolat poptávku po environmentálně šetrných technologiích, zejména energetických  

· Transformovat pozitivní odezvu cílových skupin Kampaně do pořízení a provozování technologií využívajících OZE,

· Zvýšit roční instalovaný výkon technologií využívajících obnovitelné zdroje energie v souladu s cíli uvedenými v Národním programu (viz dále),

· Pomoci zvýšit nezávislost na dovozu energetických surovin a neobnovitelných energetických zdrojích obecně, 

· Pomoci vytvořit dlouhodobě pracovní místa a stabilizovat sociální situaci především v marginálních oblastech, 

· Výše uvedené cíle v sobě zahrnují cíl základní – zahájení přechodu k trvale udržitelnému rozvoji a cílevědomému zlepšování životního prostředí v širším významu,

· Zvyšovat povědomí veřejnosti o TUR prostřednictvím OZE, neboť pojem a principy TUR jsou pro veřejnost těžce pochopitelný a příliš obecný pojem a OZE jsou jedním z konkrétních příkladů, na jehož základě lze principy TUR naplňovat.

Strategie Kampaně

· Strukturování Kampaně dle cílových skupin;

· Vyvolání pozitivního zájmu o problematiku OZE v zákonodárných sborech, ve státní správě a místní samosprávě;

· Vyvolání pozitivního zájmu o problematiku OZE u ekonomicky silných subjektů a v rámci energetického managementu;

· Široké mediální působení na veřejnost; 

· Spolupráce s výrobními a montážními firmami, zájmovými sdruženími, profesními asociacemi, vysokými školami (univerzitami) a výzkumnými ústavy;

· Spolupráce se širokým spektrem NGO, výrobních a poradenských firem a médií;

· V oblasti solární energie podpořit instalace systémů na ohřev TUV – základní realizační část Kampaně;

· Pozitivní a objektivní informování na základě prezentace výsledků pilotních projektů;

Vzhledem k tomu, že vlivem privatizace a současné liberalizace energetiky může dojít k dočasnému snížení cen energií, je s touto možností nutné počítat i při propagaci environmentálně šetrných technologií, které ve většině případů nemohou těmto cenám konkurovat bez výrazné finanční podpory. 

Úloha Ministerstva životního prostředí

Ministerstvo životního prostředí je iniciátorem a podporovatelem Kampaně. Jeho úkolem je ustanovit své zástupce v Řídícím výboru a jejich prostřednictvím v rámci Kampaně uplatňovat své strategie vůči veřejnosti vyplývající kromě cílů v oblasti obnovitelných zdrojů energie také např. z Národního programu ekologické osvěty, výchovy a vzdělávání, strategie v oblasti ochrany ovzduší a klimatu, nakládání s odpady atd. a naopak čerpat podněty pro další formování cílů environmentální politiky prostřednictvím zpětné vazby. 

Koordinátor Kampaně

Koordinátorem Kampaně se rozumí instituce (organizace), která zajistí funkci řídícího výboru a především souhru všech podstatných aktivit v oblasti propagace a informování o využití OZE. 

Úkolem Koordinátora bude:

· Svolávání a informování Řídícího výboru Kampaně – viz dále 

· Zpracování námětů od členů řídícího výboru

· Správa internetového portálu Kampaně

· Komunikace s médii a s veřejností

· V rámci možností zajištění objektivity informací /verifikace zdrojů/, monitoring médií 

· Správa e-mail listu Řídícího výboru 

· Zajištění  marketingu Kampaně

· Prostředník v jednání na vyšších úrovních, jednání se sponzory apod.

· Mapování finančních zdrojů Kampaně

· Transfer zkušeností a poznatků

· Vyloučení nežádoucích duplicit

· Plánování akcí celostátního /příp. i krajského/ rozsahu

Jako Koordinátor Kampaně je navrženo Technologické centrum AV ČR (dále jen TC), a to z několika důvodů: 

· Jedná se o neziskovou, projektovou organizaci;

· TC je jednou z mála stabilních organizací tohoto druhu v ČR, které má zároveň i zkušenosti  v oblasti propagace úspor energie a obnovitelných zdrojů energie; 

· TC v ČR informuje o možnostech získání finančních zdrojů v oblasti vědy a výzkumu, propagace a transferu technologií (je střediskem OPET, resp. FEMOPET pro ČR);

· TC má dostatečnou kapacitu na působení ve funkci Koordinátora a možnost kofinancování jeho činností;

· Jako čistě projektová organizace a partner institucí EU má zároveň vysokou motivaci provádět funkci Koordinátora co nejkvalitněji;

Řídící výbor Kampaně

Vedení rozsáhlé kampaně předpokládá zformování jejího řídícího výboru (ŘV), na nějž jsou kladeny především následující požadavky:

· V ŘV jsou  zastoupeni lidé z různých oborů a institucí tak, aby byli schopni pokrýt co největší část předmětné oblasti (partnery kampaně, sponzory, cílové skupiny);

· ŘV výbor by neměl mít více než 8 - 12 členů;

· Složení ŘV by mělo zaručovat stabilitu po celou dobu kampaně (více než polovina členů by měla pracovat v ŘV po celou dobu kampaně, tedy minimálně po dobu jednoho roku);

· Členové ŘV by měli být schopni vzájemně spolupracovat a scházet se min. jednou za dva měsíce;

· Práce v ŘV by měla být alespoň symbolicky honorována;

· Jednotliví členové ŘV zodpovídají za komunikaci, informování v rámci svěřeného sektoru; 

· Zároveň se předpokládá, že se členové ŘV aktivně podílejí na přípravě a realizaci konkrétních projektů.

Dále je možné a vhodné pro takto širokou kampaň ustanovit širší řídící výbor, který by mohl mít několik sekcí, v každé z nichž by předsedou byl člen “užšího” ŘV.

Pro účely Kampaně je možné navrhnout sekce širšího řídícího výboru například následovně:
· Sekce legislativní

· Sekce školství a vzdělání

· Sekce NGO

· Sekce státní správy a samosprávy

· Sekce průmyslu

· Sekce zahraniční

· Sekce pro veřejnost a média 

· Sekce technické podpory

· Sekce financování

Práce širšího řídícího výboru může být honorována pouze ze zdrojů získaných na konkrétní projekt v rámci Kampaně, každý ze členů širšího řídícího výboru může vytvářet další projektové týmy pro jednotlivé akce a iniciovat ve svém okolí další aktivity. 

Obdobně prakticky fungují aktivity v této oblasti i v současnosti, Kampaň by ovšem svou horizontálně - vertikální strukturou měla vnést podstatně větší vzájemnou informovanost, zamezit duplicitám, podpořit vzájemnou diskusi a koncentrovat úsilí.

Řídící výbor Kampaně by mělo sestavit Ministerstvo životního prostředí, resp. jím pověřený subjekt spolu s Koordinátorem Kampaně. Žádoucí je, aby v ŘV byli zastoupeni představitelé státní správy (MŽP), zástupci klíčových veřejných finančních zdrojů Kampaně (SFŽP, ČEA, MŠMT) a nevládních organizací orientovaných na OZE či ekologickou výchovu. Dále by členy měli být zástupci: profesního sdružení, univerzity, regionálního centra, příslušně zaměřeného média, konzultační či projektové firmy, výzkumného ústavu, případně dalších institucí. 

Další partneři Kampaně

Blízkými partnery Kampaně by mohly být další instituce státní správy a samosprávy (10 – 12 subjektů), konzultační firmy, profesní či zájmová sdružení a asociace (10 – 15 subjektů), vysoké školy a univerzity (6 – 10 subjektů), nevládní a neziskové organizace (15 – 20 subjektů), zahraniční partneři (užší výběr z cca 10 – 15 subjektů), komerční partneři (10 – 15 subjektů), mediální partneři (10 – 15 subjektů). Celkem se jedná zhruba o 65 – 100 partnerských subjektů.

Aktivace regionálních partnerů

· Krajské referáty životního prostředí

· Krajská střediska SFŽP

· Regionální rozvojové agentury

· Regionální energetické agentury

· Zpracovatelé regionálních energetických koncepcí

· Poradenská střediska (EKIS)

· Asociace a profesní sdružení

· Projekční kanceláře, architektonické ateliéry

· Montážní firmy

· Městské, obecní a místní úřady

· Stavební spořitelny, ostatní finanční sektor

· NGO (energetika, ekologická výchova) 

· Zájmová sdružení, spolky

· Sponzoři

Marketing a média

Vizuální obecně informující část Kampaně by z podstatné části mohla vycházet z již realizovaných projektů desetidílného TV seriálu o obnovitelných zdrojích energie a dvou výukových videokazet realizovaných sdružením CZ Biom. 

V rámci dalších dílčích projektů budou realizovány instruktážní pořady různého rozsahu s popisem principu, instalace, provozu a údržby zařízení využívající obnovitelné zdroje energie (solární systémy, tepelná čerpadla, kotle na biomasu, malé větrné elektrárny, fotovoltaické panely apod.)

Příprava a organizace mediálních kampaní se předpokládá prostřednictvím profesionálních agentur. Použita budou všechna dostupná média – TV, rozhlas, tisk (denní, týdeníky, odborný atd.), stacionární reklamní plochy apod. dle povahy té které dílčí kampaně a disponibilních prostředků. V rámci možností se předpokládá sdružování prostředků různých aktivit pro společné mediální působení. 

Pro účely Kampaně by měl Koordinátor uzavřít dohody s Českým rozhlasem a s Českou televizí o spolupráci v rámci Kampaně. 
Organizační schéma podle cílových skupin

Potřeba Kampaně vyplývá z naprosto nedostatečné informovanosti veřejnosti a především odborné veřejnosti, jakožto i pracovníků státní a veřejné správy o možnostech a perspektivě obnovitelných zdrojů energie pro naplnění cílů připravovaného Národního programu, plnění Státního programu a přípravě plnění úkolů vyplývajících z implementace připravované směrnice EU o elektřině z obnovitelných zdrojů energie. Z toho vyplývá základní členění dle cílových skupin, v nichž zároveň podstatnou část představuje školství.

Cílové skupiny po sektorech

· Projekční kanceláře, architektonické ateliéry a stavební firmy

· Státní správa a samospráva, Parlament ČR

· Školství

· Zdravotnictví

· Průmysl a SME (dále členěno po odvětvích)

· Obyvatelstvo, domácnosti

· NGO

· Zemědělství 

Aktivity Kampaně

Legislativa

V oblasti legislativy má mít Kampaň mimo jiné motivující a ovlivňující efekt. Kampaň má napomoci stabilizovat současný stav legislativy a vyvolat diskusi o jejím zlepšení ve vztahu k využívání OZE. Jedná se například o podporu stability cenových výměrů ERÚ s ohledem na citlivost rozvoje technologií OZE na velikost výkupní ceny energie. Dále se jedná o stabilní postavení technologií OZE v daňových zákonech (úlevy na dani z nemovitostí, dani z příjmů, dani z přidané hodnoty).

 Souhrn navrhovaných aktivit a činností 

· Školení úvěrových pracovníků bank (možná spolupráce s Bankovním institutem)

· Iniciace nových a rozšíření stávajících programů stavebních spořitelen (6 subjektů) pro dosažení vyššího uplatnění OZE při výstavbě a rekonstrukcích v bytovém sektoru (zvýhodnění systémů využívajících OZE, integrovaných stavebních systémů, ND)

· Iniciace nových a rozšíření stávajících programů hypotéčních bank (5 subjektů)

· Tvorba a udržování internetového portálu Kampaně s aktuálními informacemi z předmětných oblastí a odkazy na související adresy

· Internetové informační poradenské středisko

· Vydání a distribuce multimediálních CD s obecnými informacemi o OZE pro vybrané cílové skupiny

· Vydání a distribuce multimediálních CD s podrobnými a technickými informacemi o jednotlivých druzích OZE a technologiích jejich využití pro vybrané cílové skupiny

· Úzce specializované publikace pro vybrané cílové skupiny

· Odborná školení – instalace, provoz, údržba, ekonomika, solární architektura

· Série odborné semináře pro projektanty stavebních profesí, profese topení, elektro a VZT

· Zpracování učebních osnov pro různé typy škol

· Iniciace tvorby a tvorba nových učebních textů

· Iniciace vzniku nových učebních směrů, kurzů, předmětů

· Televizní pořady specializované (1, 5, 10, 20, 30 min.), dohoda s ČT o užší spolupráci v rámci Kampaně

· Televizní diskuse 

· Rozhlasové pořady, rozhlasová diskusní fóra

· Spolupráce s tiskem (deníky, týdeníky, časopisy, odborný tisk) - objektivní informace, slevy inzerce

· Podpora inzerce a reklamy (obecného, nikoli firemního produktu)

· Osvětové akce a mobilní výstavy

· Propagace na veletrzích a výstavách (ForArch, Pragotherm, EnviBrno, Strojírenský veletrh….)

· Podpora (vytvoření) silných skupin pro hájení zájmů širšího využití OZE

· a další

Propojení aktivit s kampaní (akcemi) na podporu úspor energií:

· Projektová příprava a výstavba nízkoenergetických, resp. pasivních domů, 

· Úspory energie v osvětlení (ELI);

· Úspory prostřednictvím omezení “Stand by” přístrojů;

· Propagace ekolabelingu;

· Podpora měření spotřeby energie – mobilní i stálá, měření a regulace;

· Zajištění kompletního firemního servisu – výroční zprávy v energetických a materiálových tocích;

· Propagace “udržitelného” stavebnictví a udržitelného bydlení;

Potřeba koordinace s ostatními aktivitami:

· Tvorba územních energetických koncepcí podle zákona č.406/2000 Sb., o hospodaření energií;

· Příprava legislativních předpisů, vč. přípravy Státního programu, cenového rozhodnutí o výkupních cenách elektrické energie z OZE;

· Implementace předpisů EU z relevantních oblastí;

· Řešení větších projektů financovaných EU z relevantních oblastí;

· Doporučení a programy EHK OSN, OECD, IEA apod.;

Pilotní projekty

V rámci Kampaně budou nepochybně hrát nejvýznamnější roli pilotní /ukázkové/ projekty a informovanost o nich. Prakticky je vhodné počítat za pilotní projekt takový, který vznikl až v průběhu Kampaně, nicméně proto, aby bylo možné informovat a ukazovat konkrétní projekt od počátku, vytipuje ŘV několik plně funkčních projektů, které poslouží jako základ pro zahájení informační kampaně (např.: využití bioplynu – Trhový Štěpánov; sluneční energie tepelná – Svitavy, Litoměřice, Borkovany ...; sluneční elektrická – Hotel Panorama; biomasa – Dešná, Hartmanice, Bouzov, Bystřice nad Pernštejnem…; tepelná čerpadla – Borová Lada, Nedakonice apod.)

Návrh na některé nové (pilotní) projekty:

· Využití bioplynu pro účely zásobování veřejných, resp. obecních objektů energií;

· Kogenerace na bázi zplynování biomasy s použitím mikroturbíny;

· Solární systémy – realizace 2000 solárních střech v regionu;

· Instalace velkoplošného solárního systému (> 200 m2) v objektu veřejného sektoru nebo/a bytového sektoru;

· Realizace kombinovaného systému solární systém-vytápění na biomasu (resp. tepelné čerpadlo) v objektu veřejného sektoru;

· Ministerstvo životního prostředí, realizace fasády – systém na ohřev TUV (cca 200 m2), fotovoltaický systém (cca 25 kW);

· Větrná elektrárna s vyhlídkou (možno na komerční bázi);

Další náměty a doporučení v rámci Kampaně

· Podpora nastartování virtuálního trhu s negawatty (úspory i OZE);

· Vytvoření metodik a opakovatelných koncepcí pro logistiku zásobování obnovitelnou energií sídelních celků, pro rekonstrukci bytových domů, pro zpřísňování norem apod.;

· Iniciace regionálních programů (kampaní) typu “1000” solárních střech;

· Návrh pokračování akce “Slunce do škol” – vytvoření samostatné pracovní skupiny v rámci Kampaně a vytvoření nových pravidel pro poskytování podpory, v oblasti fotovoltaiky směrovat projekty s ohledem na nezbytnost připojení do elektrizační sítě a využití fotovoltaiky jako architektonického prvku;

· Pro účely Kampaně využít dalších 8 stran časopisu Alternativní energie a zvýšit jeho náklad rozšířením distribuce pomocí cílené reklamní kampaně;

· Prosazení systematické podpory kogenerace na bázi biomasy a bioplynu včetně podpory projektových studií;

· Iniciace přesměrování některých dotačních titulů, zejména v resortu zemědělství, ale i v dalších, zejména pak v projektech vědy a výzkumu; 

Finanční zajištění Kampaně

Následující přehled představuje některé možnosti a instituce, které mohou poskytnout především finanční prostředky pro zajištění Kampaně.

Nadace a fondy

Nadace a nadační fondy jsou primárně určeny pro šíření osvěty a podporování výchovných a vzdělávacích programů. V rámci přípravy Kampaně by měl být navázán kontakt a vedeny jednání s hlavními představiteli této oblasti v ČR. Jedná se např. o následující instituce: ICN – informační centrum neziskového sektoru, Nadace Partnership, REC – Regional Environmental Centre, Nadace Heinricha Bölla, NROS – Nadace rozvoje občanské společnosti, OSF – Open Society Fund, OPET, Nadace Partnership, REC – Regional Environmental Centre, Nadace Heinricha Bölla, NROS – Nadace rozvoje občanské společnosti, Nadace Sluníčko a další. Vzhledem k výraznému nedostatku finančních prostředků v této oblasti je vhodné založit spolupráci s těmito subjekty především na důsledné koordinaci.

Komerční financování /sponzoring/

Pojišťovny a penzijní fondy

Pojišťovnictví tvoří první nárazník a jako první  odvětví pociťuje negativní dopady lidské činnosti na ŽP. Z tohoto důvodu je jeho zájem na trvale udržitelném rozvoji společnosti zjevný. Pokud si to ještě management některých pojišťoven neuvědomuje, je možné v rámci přípravy této Kampaně vyvíjet osvětovou činnost primárně i v této oblasti a zajistit tak finanční zajištění osvětových akcí do budoucna. 

Stavební spořitelny a hypotéční banky

Stavební spořitelny jsou nuceny hledat neustále nové možnosti financování bytových projektů s ohledem na vysokou poptávku po možnosti uložení finačních prostředků. Je možné iniciovat nové a vylepšit stávající programy podpory OZE v rámci projektů na pořízení bydlení.

Hypotéční banky tak velký prostor neposkytují, nicméně i zde je příležitost ke spolupráci v rámci Kampaně. Oba typy institucí jsou striktně omezeny v poskytování prostředků (sponzoringu) v oblastech jejich působení, což je pro účely Kampaně relativně nevýhodné.

Bankovní sektor

Některé zahraniční banky mají přímo vlastní nadaci, která poskytuje prostředky /granty/ na veřejně prospěšné činnosti, většinou nepříliš specializované. Většina bank však nemá nadační fond, ale disponuje vyčleněnými prostředky na cílený sponzoring, což mohou zároveň být i aktivity pořádané v rámci Kampaně. 

Prakticky lze využít situace, že mnohé banky nemají zkušenosti s poskytováním úvěrů v oblasti technologií využívání OZE a úvěry tak neposkytují pouze z důvodu neinformovanosti a nedostatku znalostí a zkušeností. Stávají se tak nejen možným zdrojem financování, ale i cílovou skupinou Kampaně a zároveň se tak vytváří prostor pro snazší získání úvěrů /potenciální zdroj zisku bank/. 

Telekomunikace a informační technologie

Vzhledem k jisté analogii – jedná se také svým způsobem o “nové” technologie a občas také v jistých potížích – je vhodné oslovit s návrhem spolupráce firmy v této oblasti. Český Telecom, a.s. například sponzoring novým technologiím nabízí. Navíc telekomunikační firmy mohou s výhodou produkce obnovitelných energií sami využívat a tím též přispět k jejich propagaci.

Ostatní podnikatelský sektor

V podmínkách ČR je prozatím značně omezena možnost sponzoringu Kampaně ze strany energetického sektoru a to především z důvodu, že se jedná z pohledu klasické energetiky o konkurenční obor podnikání. Zároveň je energetické odvětví v období privatizace a liberalizace, což je období velmi nestabilní. Sponzoring z této strany lze zajistit jen partikulárně a spíše nepřímo.

Více pochopení pro sponzorování Kampaně mohou projevit následující firmy a obory, které jsou zároveň kapitálově podstatně slabší, např.:

· Výrobci stavebních hmot, materiálů a izolačních materiálů;

· Výrobci rodinných domů a další stavební firmy;

· Výrobci radiátorů a armatur;

· Developerské a montážní firmy;

Státní správa 

· Ministerstvo životního prostředí (Státní fond životního prostředí)

· Ministerstvo průmyslu a obchodu (Česká energetická agentura)

· Ministerstvo školství, mládeže a tělovýchovy

· Ministerstvo pro místní rozvoj

Náklady Kampaně 

Náklady na koordinaci Kampaně se odhadují ve výši cca 650.000 ročně a zahrnují náklady na zajištění činností Koordinátora (viz výše) a případně symbolické honoráře pro členy Řídícího výboru Kampaně. Náklady samotných akcí a aktivit jsou závislé na aktivitě Koordinátora a Řídícího výboru a nejsou směrodatné pro vyhodnocování efektů Kampaně. Opticky mohou totiž tyto náklady být poměrně vysoké, pokud se do rámce Kampaně zahrnou veškeré aktivity v této oblasti, zatímco hlavním účelem Kampaně je koordinace těchto aktivit, tudíž co největší synergický efekt a snížení celkových nákladů, resp. dosažení silnějších efektů na stejný objem disponibilních prostředků. 

Náklady na dílčí aktivity v rámci Kampaně budou z části hrazeny ze zdrojů financování Národního programu hospodárného využívání energie a jejích obnovitelných a druhotných zdrojů (dále jen Národní program) a Státního programu na podporu úspor energie a využití obnovitelných zdrojů energie (dále jen Státní program), z části ze zahraničních zdrojů financování a z části ze soukromých (komerčních) zdrojů.

Minimální roční náklady Kampaně, aby bylo možné hovořit o kampani se předpokládají ve výši cca 5 mil. Kč s podílem nekomerčních zdrojů v prvním roce Kampaně cca 80 – 90 %. Podíl nekomerčních zdrojů by se měl v každém dalším roce snížit minimálně o 10 procentních bodů, tj. Kampaň by měla vyvolat vyšší podíl komerčních (sponzorských) zdrojů financování tak, aby v posledním roce Kampaně činil jejich podíl 40 – 50 %. V současné době činí odhadem roční náklady na osvětu a publicitu v oblastech obnovitelných zdrojů energie a úspor energie 10 - 15 mil.Kč (tvorba učebních pomůcek, internetových stránek, podpora EKIS a dalších poradenských středisek, pořádní seminářů a konferencí apod.). V tomto případě ovšem nelze hovořit o kampani, neboť dané aktivity nemají prakticky žádnou vzájemnou provázanost, nejsou koordinovány a jejich publicita je velmi nízká. Pro porovnání, reklama v oblasti velké energetiky, většinou velmi dobře připravená profesionálními agenturami a uplatněná v nejsledovanějších médiích představuje roční náklady v řádu stovek miliónů Kč. 

V případě sponzoringu ze strany subjektů z energetického sektoru však může docházet k ovlivňování cílů a záměrů Kampaně s ohledem na podnikatelské záměry těchto subjektů a právě probíhající privatizaci v podstatné části energetického sektoru.
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Návrh kampaně, předložený a schválený Ministerstvem životního prostředí se týká pouze roku 2002, neboť bylo obtížné zaručit závazek ke kontinuitě akcí v dalších letech. Z tohoto důvodu bude prosazení kampaně do dalších let tudíž záležet především na úrovni zpracování scénáře a vedení kampaně v průběhu roku 2002. 











� Obdobný scénář lze samozřejmě vytvořit též pro před, resp. poklad poklesu celkové energetické spotřeby, tj. pro rychlejší pokles absolutní energetické náročnosti


� Vzhledem k časovému odstupu lze očekávat, že stav pozitivního povědomí o zkoumaných skutečnostech se v průběhu uplynulých dvou let poněkud zlepšil, třebaže asi ne zcela zásadně. Vzhledem k blíže neujasněné a nevhodné metodice průzkumu je navíc možné výsledky výzkumu uvedené ve zprávě použít pouze orientačně. 
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